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Mikä on Internetin yleisin valhe?

(tl;dr)



• Kohdennettu mainonta, tiedonkeräys ja laki (lyhyesti)

• Trendit globaalisti, Suomessa ja kauppakeskus-alalla

• Nykypäivän esimerkkiratkaisuja

• Tulevaisuus?

Esityksen aiheet



Kohdennettu mainonta, tiedonkeräys ja laki

EU:n laajuinen, tietosuoja-asetus (EU GDPR) astuu
voimaan 25.5.2018. 

Asetuksen tultua voimaan siirtymäajan jälkeen ensi vuoden toukokuun lopusta lähtien 
tietosuojan laiminlyönneistä voidaan rangaista tuntuvilla sakoilla, jotka ovat enintään neljä 
prosenttia yrityksen liikevaihdosta tai enintään 20 miljoonaa euroa.

Kohdennettua mainontaa ei näin ollen voi aivan ”salaa” tehdä. Isot yritykset, kuten Google, 
Facebook ja Microsoft ovat toki sisällyttäneet käyttöehtoihinsa laillisesti ehyet ehdot, jotka 
käyttäjä, hyväksyy painaessaan ”Olen lukenut ja hyväksynyt käyttöehdot”.

Laki velvoittaa, mutta toisaalta myös mahdollistaa ”pseudonymisoinnin” - aina kun 
mahdollista. Tämä paitsi pienentää yritysten riskiä, se myös vie kohdennettua mainontaa 
kohti enemmän päättelevämpää suuntaa – koska suorat tiedot eivät välttämättä ole enää 
saatavilla.

Ennakkotapausten näkyminen rikkomuksista jo 2018 on lähes varmaa, vähintäänkin 
pelotteeksi.



Digitaalinen mainonta Suomessa 2017

Lähde: www.iab.fi



Natiivimainonta?

Natiivimainonta on markkinointiviestinnän muoto, 
jossa mainostaja saa käyttöönsä tilaa, 
joka on totutusti kuulunut median omalle sisällölle.

Nativiimainonta on: 
• maksettua sisältömarkkinointia eli vuokrattua mediaa 
• median keinoja ja muotoja hyödyntävää mainossisältöä 
• median sisältöelementtien kaupallistamista

Lähde: www.iab.fi



Trendit kauppakeskus-alalla 2017->

• Sijaintipohjainen, oikea-aikainen
sisätilamainonta

• Monikanava-markkinointi

• Kustomoitu saapumissivu



87 % kuluttajista käyttää älylaitetta samalla, 
kun katsoo televisiota.

“Digital Video and the Connected Consumer” –
Accenture, 2015



Kuluttajan matka pisteestä A pisteeseen B
Maksimialtistuminen tulevaisuudessa

Lokaatiopohjaisen tiedon hyödyntäminen monikanavaisesti älylaitteissa on tulevaisuuden trendi



Hyperlokalisointi

Kauppa X



Hyperlokalisointi

Hyperlokalisaatio + 
kohdennettu mainonta

Google Indoor Maps

?…



Kohdennettu mainoksesi älylaitteeseen - reaaliajassa.
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